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HIGHLIGHTS DER ABOUT YOU GROUP

GRUNDERGEFUHRTE GROUP MIT EINZIGARTER WACHSTUMSSTORY, DIE COMMERCE UND TECHNOLGIE

VERBINDET
Grundung im Jahr 2014, heute: CGMV von >2 Mrd. EUR, positives bereinigtes EBITDA, europaweite Prasenz

COMMERCE: DIE UMFASSENDSTE MODEPLATTFORM IN EUROPA

Das Beste aus der Welt der Mode, kombiniert mit einem ansprechenden digitalen Kundenerlebnis

SERVICES: STARKE MEDIA- UND ENABLING-LEISTUNGEN ZUR MONETARISIERUNG VON REICHWEITE
UND ASSETS

Zusatzliche hochmargige Umsatzstrome, die durch verschiedene handelsnahe B2B-Produkte generiert werden

SCAYLE: RIESIGES POTENZIAL ZUR WERTSCHOPFUNG MIT EIGENEM SOFTWARE-AS-A-SERVICE-GESCHAFT

Ziel: fUhrende Software-as-a-Service-Commerce-Plattform mit einer EBITDA-Marge >40% zu werden

PLANET: REDUKTION NEGATIVER OKOLOGISCHER UND SOZIALER AUSWIRKUNGEN IM GESCHAFTSBETRIEB

Weitere Fortschritte beim Erreichen der ,Science-Based Targets"
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VISION WELTWEIT DIE NUMMER EINS DER
218 MODEPLATTFORMEN ZU WERDEN
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VERLAGERUNG ZUM E-COMMERCE WIRD WIEDER
RUCKENWIND GEBEN

MARKT ZURUCK AUF WACHSTUMSKURS  RIESIGES POTENZIAL STARKE TREIBER
E-COMMERCE-UMSATZERLUSE RELATIV ZU ONLINE-PENETRATION IM MODESEGMENT
BESAMT-UMSATZERLOSEN IM EINZELHANDEL (% - GESAMT) (% - GESAMT)
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DREI INITIATIVEN FUR NACHSTE WACHSTUMSPHASE

WESENTLICHE WACHSTUMSINITIATIVEN FUR COMMERCE IM GJ 24/25

TREIBER ZUR ERWEITERUNG DES KOMPLETTIERUNG DES
KUNDENBINDUNG MODESORTIMENTS GESCHAFTSMODELLS

{e~=— HUGO Gabor
w DKNY Dy

SANNT  CALVINKLEIN

AUFBAU DER UMFASSENDSTEN MODEPLATTFORM IN EUROPA
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'Y NACHSTE STUFE DER KUNDENBINDUNG DURCH Ki

BEISPIELHAFTE INITIATIVEN ZUR KUNDENBINDUNG IM GJ 24/25

B PERSONALISIERTER ZUGANG ERWEITERTE INHALTE
. “ I m Kl Shopping-Assistenz m Kl-generierte Editorials
m ‘EJ m 3D-GrolBen- & m Live Shopping

o Passformmerkmale

———

ABOUT

INTELLIGENTE WERBUNG GAMIFICATION
m Personalisierte Coupons m Pramienprogramme B
m Personalisierte Kampagnen m Sammelmechanismen

A_TREIBER ZUR KUNDENBINDUNG B_ERWEITERUNG DES MODESORTIMENTS C_KOMPLETTIERUNG DES GESCHAFTSMODELLS 8
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n DAS BESTE AUS DER MODEWELT BEI ABOUT YOU
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EXKLUSIVMARKEN MANUFACTURER STYLES

>= ABOUT YOU

E a >20.000 = = Schnelle erméglicht Manufacturer-

o F STYLES b 2 Eigenmarken- grenziiber- to-consumer

= = o= Kollektionen greifenden (M2C)

o Vertrieb

) )
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n ERWEITERUNG DES OPERATIVEN GESCHAFTS-
MODELLS ZUR STEIGERUNG DES 3P-ANTEILS

PLATTFORMERWEITERUNG DES 3P-MODELLS IM COMMERCE-GESCHAFT

ABOUT

- NEUIMGJ 24/25  GRUND DER ERWEITERUNG

1P (EIGENBESTAND) 3P (FREMDBESTAND)
Eigenmarken Markenpartner FbAY Shl:i)ggfng FbAY Sh?p;gipng
1= B @ B @

BESCHAFFUNG  LY: (LR (Vi Partner Partner Partner Partner Partner
EIGENTUM ABOUT YOU° B ABOUT YOU® Partner Partner Partner Partner
LOGISTIK ABOUT YOU° e ABOUT YOU® ABOUT YOU° Partner ABOUT YOU° Partner
VERKAUF ABOUT YOU° s ABOUT YOU° ABOUT YOU° ABOUT YOU° Partner Partner
PLATTFORM ABOUT YOU° s ABOUT YOU° ABOUT YOU°® ABOUT YOU° s ABOUT YOU° ABOUT YOU°®

A_TREIBER ZUR KUNDENBINDUNG

B_ERWEITERUNG DES MODESORTIMENTS

DES 3P-MODELLS

Steigerung

des 3P- GMV-Anteils

Ermoglichung
von D2C fur Marken

Verbesserung
der Verkauferdynamik

Vereinfachung
von Manufacturer-to-
Consumer (M2C)

C_KOMPLETTIERUNG DES GESCHAFTSMODELLS 10




ﬂ NEUAUFTEILUNG VON TME NACH ABSPALTUNG P
VON SCAYLE

TME' NACH UMSATZKANAL UND MARKE - GJ 23/24
ILLUSTRATIVE

[COINDOIE | SCAVLE’ Gesamt-

Commerce- . O
Unabhingige B2B- Umsatzerlése nach
bezogene Umsatzkanal
Umsatzerlése

Zukunftige Darstellung
} NEUE SCAYLE GMBH

MEDIA G ® 56 MIO. EUR AY MEDIA SERVICES

ENABLING G () 86 MIO. EUR AY ENABLING SERVICES

Umsatzerlése

TECH

1
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SCAYLE BIETET EINE DIGITALE COMMERCE-PLATTFORM ALS
SOFTWARE-AS-A-SERVICE FUR B2C MARKEN UND HANDLER

SCAVYLE’ Products  Setings AddOms T

Checkout Insights

Gehort zur ABOUT YOU ~300 Unternehmenszentrale
Holding SE Mitarbeiter*innen in Hamburg
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KATEGORISIERUNG DER MITBEWERBER VON SCAYLE (ILLUSTRATIV)

Enterprise

Mittelstand

Kleine bis
mittlere
Unter-
nehmen

[
SAP4 SCAVLE
ORACLE @
N
conmercetools
7 VTEX
HCLSoftware o™ ‘;ﬁCOMMERCE
IJ M???Df? ﬂshopifyp/u’s &5, commerce layer
intershop
(= shopware
centra
"
#0s NOVOMIND a shoplfy
Etablierte Anbieter Herausforderer

EINZIGARTIG POSITIONIERT IM B2C-ENTERPRISE-
SEGMENT

SCAYLFE’

COMMERCE ENGINE

VORTEILE VON SCAYLE GGU.
ETABLIERTEN ANBIETERN

Moderne Architektur mit voller Flexibilitat und Skalierbarkeit
Einfache und intuitive Benutzeroberflache

Innovationsgeschwindigkeit

VORTEILE VON SCAYLE GGU.
HERAUSFORDERERN

Breite und Tiefe des Leistungsumfangs

Einheitliche Benutzeroberflache flir alle Commerce-
Funktionen

Nachgewiesene Erfolgsbilanz bei Enterprise-Kunden

1. Basierend auf eigenen Analysen; Etablierte Anbieter: Plattformentwicklung vor 2005 gestartet | Herausforderer: Plattformentwicklung nach 2005 gestartet
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Y & SCAYLE TECH MIT FUHRENDEN KPIS IN DER INDUSTRIE SCAVLE’

Flte COMMERCE ENGINE

KPIS DER NEUEN SCAYLE GESELLSCHAFT (SCAYLE GMBH) - GJ 23/24

EXTERNES TRANSAKTIONSVOLUMEN
POWERED BY SCAYLE (in Mrd. EUR)!

89% CAGR ! 0% ~1,8 Mio. EUR

3.8 Kundenabwanderung Durchschnittliche ARR?
SaaS-UmsatzerlGse

KUNDEN-KPIS

24 <l OPERATIVE KPIS
~80% ~80% ~80%
15 Gewinnrate bei Anteil ARR? an den Bruttomarge

Ausschreibungen im  Gesamt-Umsatzerlésen der ARRZ
Enterprise-Segment

0,3

FINANZIELLE KPIS

GJ 19/20 GJ 20/21 GJ 21/22 GJ 22/23 GJ 23/24

() i et
Wachstumsrate der Bereinigte EBITDA-

2 N
# der Uber SCAYLE betriebenen Onlineshops ARRZIm GJ 23/24 Marge im GJ 23/24

1. Bruttotransaktionsvolumen, d. h. vor Retouren und Stornierungen sowie mit Mehrwertsteuer; 2. ARR = Annual Recurring Revenues (jahrlich wiederkehrende Umsatzerlése) mit SaaS-Produkten
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ol GEOGRAPHISCHE UND VERTIKALE EXPANSION
i MIT HOHEM FOKUS AUF ENTERPRISE-KUNDEN

AUFTEILUNG DER EXTERNEN

KUNDEN VON SCAYLE
Andere .
International <5£U|\Qo.
50 Mio. —

Handel
100 Mio.
EUR

Lifestyle
100 Mio. —
250 Mio.

Deutsch- EUR

land

>250 Mio.
EUR

Unternehmenssitz Sektor GMV1

HANDEL

SCAYLFE’

COMMERCE ENGINE

AUSGEWAHLTE EXTERNE
KUNDEN VON SCAYLE

s#babywalz  Colbymarkt @ WittGruppe

3] DEICHMANN DEFSHOP Snipes®

I~

Fielmann B8 MISTER SPEX

7A\
‘@} } KAPTEN & SON

Marc O’Polo @ TOMTAILOR SOM

oclo

LASCANA

1. Bruttotransaktionsvolumen, d. h. vor Retouren und Stornierungen sowie mit Mehrwertsteuer
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Y & WIR TREIBEN SCAYLE WEITER VORAN SCAVLE

Flte COMMERCE ENGINE

WACHSTUMSPRIORITATEN VON SCAYLE FUR GJ 24/25

\/I tdih-
Clb
. WACHSTUM DES GMV ERWEITERUNG DES SAAS
SKALIERUNG NEUER MARTKE BESTEHENDER KUNDEN PRODUKTS
Kurzliche Erschlieung neuer 7| Ermdglichung eines 7| Kapitalisierung der starken
Markte, z. B. Nordamerika, herausragendes Roadmap, z. B. fur
des Vereinigten Konigreichs, Einkaufserlebnisses fur Abonnements, Omnichannel-
BeNelLux und der Nordics Kunden durch neue Features /POS-L6sungen und Kil-
von SCAYLE Funktionen

L >10 MIO. EUR INVESTITIONEN ]
IM GJ 24/25



PLANET: FORTSCHRITTE BEIM MANAGEMENT DER P
UMWELTAUSWIRKUNGEN

FORTSCHRITTE BEI ,,SCIENCE-BASED TARGETS" UMSATZERLOSE NACHHALTIGERER PRODUKTES (%)

24,6% 24,6%
Reduzierung der Scope- 74%  80%
1-und 2-THG-Emissionen (+11pp)

Steigerung des Anteils

von Strom aus 99% 100% GJ 22/23 G 23/24
erneuerbaren Quellen?

Reduzierung der Scope-
3-THG-Emissionen fur
Eigenmarken?

SECOND-HAND-ARTIKEL IM SHOP (#T)
18% 35%

(+10pp) 710,0
8%

. . 3683
Partner mit ,Science- 73% 20%
based Targets" (+18pp) J

W c122/23 Ist GJ 23/24 Ist GJ 25/26 Ziel Gl 22/23 Gl 2324
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WACHSTUM UND MARGENVERBESSERUNG DER
ABOUT YOU GROUP IM GJ 23/24

SEGMENTBERICHTERSTATTUNG DER ABOUT YOU GROUP'- GJ 23/24

UMSATZERLOSE

(in Mio. EUR,
Wachstum ggu.
Vorjahr)

BEREINIGTES
EBITDA

(in Mio. EUR,
Marge in %)

COMMERCE COMMERCE
DACH RoE
917 926
0,0% 2,8%
33 (63)

3,6% (6,8%)

ABOUT

TME

189
(3.2%)

50
27%



ANSTIEG DER DURCHSCHNITTLICHEN WAREN-
KORBGROBE TREIBT UMSATZWACHSTUM VORAN

ABOUT YOU COMMERCE (ABOUT YOU DACH + ROE) - GJ 23/24 (LTM)

AKTIVE KUND*INNEN' DURCHSCHNITTLICHE BESTELLUNGEN PRO AKTIVE DURCHSCHNITTLICHE WARENKORBGROBE?
(IN Mi0.) KUND*INNEN? (#) (INEUR)
12,7 23 3] 3] 50
54,8 ’
G 22/23 Gl 2324 GJ 22/23 Gl 2324 GJ 22/23 Gl 2324

% Wachstum ggu. Vorjahr
1,8% (3,2)% 7.1% (1,0)% (5,2)% 5,8%
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VERBESSERUNGEN IN ALLEN KOSTENPOSITIONEN

IM GJ 23/24

WESENTLICHE MARGEN- UND KOSTENPOSITIONEN DER ABOUT YOU GROUP

% der Umsatzerlose 22/23 23/24 Verinderung ggi. Vorjahr
Bruttomarge' 37.8% 38,7% 0.8pp
(-) Fulfillmentkosten’ 24.5% 23.0% (15)pp
(-) Marketingkosten! 159% 10,9% (5,0)pp
(-) Verwaltungskosten! 4.7% 4.6% (0)pp
Bereinigte EBITDA-Marge (7,2)% 0,2% 7.4pp

ABOUT

21



SOLIDER CASH-PUFFER ZUR STEUERUNG DES .
GESCHAFTS IM AKTUELLEN MARKTUMFELD

LIQUIDITATSSITUATION (IN MIO. EUR) - 29. FEBRUAR 2024

FREE CASH-FLOW

GJ 23/24: 9,0 MIO. EUR
47,8 (38,8)
(49,9)
Finanzmittelbestand Cash-Flow aus der Cash-Flow aus der Cash-Flow aus der Finanzmittelbestand
1. Marz 2023 laufenden Investitionstatigkeit Finanzierungstatigkeit 29. Februar 2024

Geschaftstatigkeit

22
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BESCHLEUNIGTES WACHSTUM UND MARGEN-

VERBESSERUNG IM GJ 24/25

PROGNOSE FUR GJ 24/25 ERWARTUNGEN AN KOSTENPOSITIONEN
(ILLUSTRATIV ALS % DER UMSATZERLOSE 66U. GJ 23/24)

A +1% bis +10% u.
UMSATZERLOSE  oriatn
UMSATZKOSTEN FUFILLMENTKOSTEN

BEREINIGTES EBITDA 10 Mio. bis 30 Mio. EUR
CAPEX & CAPEX von 30 Mio. bis 50
NETTO- Mio. EUR und

o negatives Nettoumlauf-
UMLAUFVERMOGEN T vermagen MARKETINGKOSTEN VERWALTUNGSKOSTEN

Die aktuelle Prognose hiangt teilweise von der Dauer, der
Intensitidt und den Auswirkungen externen Faktoren ab.

24



WEITERE VERBESSERUNG DES MITTELFRISTIGEN
AUSBLICKS

MITTELFRISTIGER AUSBLICK (GJ 25/26+)

MARKTERHOLUNG

UMSATZ- RUCKKEHR ZU

AY FAHIGKEITEN

ZWEISTELLIGEN
WACHSTUMSRATEN

ERLOSE

AY WACHSTUMSINITIATIVEN

OPERATIVER LEVERAGE

DEUTLICHE VERBESSERUNG
DES BEREINIGTEN EBITDA
UND FREE CASH-FLOW

UMSATZMIX

V V'V vVV VY

EFFIZIENZMABNAHMEN
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